
提案内容：
关于在上海建立首座中国花文化体验馆的建议

※背景情况※
2021年6月6日下午，中共上海市委副书记、市长龚正一行来到花博会园区，依次察看百花馆、竹藤馆、江苏展园、浙江展园。百花馆里，花文化、梅花、组合盆栽等分会展区姹紫嫣红。在中国花卉协会花文化分会展馆，龚正市长详细察看了非遗展区和花卉地理标志产品，赞扬展馆水平很高、展品很多、比较精致，并对五星圣莲、横县茉莉花香袋等花文化产品表示出浓厚兴趣。龚正市长说：应该有一个永久展馆，体现花文化历史、花文化艺术。龚正指出，花博会开幕以来运转良好，要坚持问题导向，持续提升游园体验。要着力释放“花博效应”，强化功能提升和辐射，将花博会相关的花卉、展陈、艺术文创等产业与崇明生态岛建设有机结合，加强后续开发利用，为市民打造引人入胜的生态空间。在上海建立首座中国花文化体验馆，是着力释放“花博效应”、贯彻落实上海市人民政府办公厅先后于2020年12月和2021年8月发布的《关于推进花卉产业高质量发展、服务高品质生活的意见》和《上海市建设国际消费中心城市实施方案》的应时应景之举。用鲜花生活美学引领花卉消费热潮、铸就“人民城市”上海样本的点睛之笔。
――――――――――――――――――――――
※问题及分析※
根据对上海购花消费的调研，上海市民日常生活购花消费风气渐盛，鲜花贩售呈现日常化、轻量化趋势。鲜花电商、生活类零售品牌、各类大型商超以及小型便利店纷纷进入鲜花贩卖市场，“美丽产业”竞争异常激烈。虽然早从21世纪初开始，上海人均花卉消费能力已排名全国第一，但整体来看上海的花卉消费市场仍停留于具有消费需求零散性与消费供给自发性响应特征的初级阶段。因此，一个契合时代需求的花卉消费理念的提出至关重要。
面对市民高涨的鲜花消费需求，上海花卉消费市场的供给响应存在诸多问题：如市民反映花卉休闲游中的人花互动不足、花文化衍生产品欠缺多元化的创新创意植入等。其市场供给缺乏活力的根源在于花卉文化挖掘与利用力度还不够，即花卉消费资源的创新创意转化缺少花卉文化内涵。随着市民消费模式的升级，人们已不满足于凝聚在“物”或物质性商品上的实用性属性，而是逐渐向体验或经历这类感受性满足的消费内容迁移，因此停留在物质层面的就花论花的市场供给就会显得较为狭隘和局限。
中国传统花文化内涵丰富，不同形式的人花互动涉及人们日常生活的多个方面，如食花、赏花、用花等，但总体来看现阶段上海花卉消费仍集中于花卉物质本身，巨大的花卉衍生消费价值尚未引起足够关注和重视。因此，将花卉消费作为重要抓手，从提升人民生活品质和塑造城市形象的角度出发，将花卉及其衍生文化产业与上述多个生活领域进行结合必将能够形成的广阔的消费市场，通过花意创新引领市民鲜花生活美学新潮流。
――――――――――――――――――――――
※建议※
建议结合上海“五个新城”特色功能区和花卉产业基地建设，利用中国花卉协会花文化分会就设在上海交通大学创新设计中心的近水楼台优势和在第十届中国花卉博览会上积累的建设中国花文化体验展示馆的技术、展品和展示成果，选址建设全国首座中国花文化体验馆。展馆的整体设计可按照中国花文化发展的脉络进行分区，以历史文脉、非遗传承、地理标志产品、国家重点花文化基地、特色花卉小镇、花意生活、时尚设计、科技赋能、集成创新九个板块为基础，展出丰富多彩的花文化产品，彰显“芳都上海 品质生活”的主题，为人民共享花文化成果创造物质条件。
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