
提案内容：
[bookmark: casetitle2][bookmark: _GoBack]关于发展花文化创意产业，让“美丽经济”升格为“首发经济”的提案


※背景情况※
花文化创意产业是指以花卉为主要材料形成的新质产业体系，花卉是大自然的精华，人见人爱；以花卉为题材的文创产品用途更加广泛，涉及城乡生产生态生活的所有方面。但花文化及其创意产业在城市更新中的地位和作用目前还没有引起足够的重视，在花文化的系统研究和创新利用，赋能上海花卉产业高质量发展上，还有不少工作要做。
――――――――――――――――――――――
※问题及分析※
上海由于农地和园地都十分紧张，花卉产业的发展不应该追求大生产。而是应该在花卉消费市场培育上推进花卉产业高质量发展、服务市民高品质生活。由于用花赏花是一项文化活动，花卉产业的新质生产力不仅要讲究科技创新和人才培养，更要注重花文化创新，用新时代的新的花文化引领花卉大消费，拉动花卉产业的高质量发展。文化创新和科技创新是花卉产业新质生产力的一体两翼。
――――――――――――――――――――――
※建议※
1、编制《上海市花文化创意产业发展规划》。花卉是点亮城市品质生活的催化剂，更是一种有文化的商品；花卉园艺是社会的安全阀。如果要把花卉作为一种产业，首先我们要把花卉成为商品。商品必须要创造好的国际化品牌。结合国际花展和“花开中国”设计大赛，创新花文化体系，把花卉消费上升到花文化消费的新高度，引领花卉大消费，赋能国际文化大都市上海的城市“软”更新。比如，遴选100座公园，一园一主题一园一种花来普及花文化，由相关权威行业协会提供100种特色花卉名单，跟各个公园的主题结合起来，我相信上海对内对外的以花卉为主题的国际形象会非常好，也可以带动以花卉为主题的各种各样创意产品品牌的培育。上海应该从观念创新、文化创新和科技创新等方面对花文化创意产业做出顶层设计，编制《上海市花文化创意产业发展规划》。
2、建设中国（上海）国际花文化创意产业园。园艺界都知道中国是花园之母，花卉资源很有名，但是产品很落后，主要原因在哪里？我认为是认识不到位。就连百里杜鹃景区的领导和专家都不清楚国际上“无鹃不园”的名言：“如果说没有中国的植物，特别是中国的常绿杜鹃，就不成其为花园”。上海的特色花卉种类是什么？我认为还没有形成跟我们的资源相匹配的品牌优势。我们可以梳理一下符合上海的气候特征和不同国家用花习惯的中国特色优势名花，引进国际著名花文化创意产业品牌，建设中国（上海）国际花文化创意产业园，培育花文化产业的“首发经济”。
3、举办“花开中国”国际创新创意设计大奖赛。海纳百川的“大气”和“洋气”使上海成为最有条件创新花文化的城市。通过创新花文化体系来引领花卉消费，形成新的增长点。花文化创新可以跟我们的千园之城、郊野休闲公园建设结合起来，这些地方可以用于花文化生产消费应用场景的空间很多；可以结合国际花展举办“花开中国”国际创新创意设计大奖赛，一方面为上海的城市“软更新”提供花文化主题的创新创意，另一方面为中国（上海）国际花文化创意产业园的筹建提供“智力招商”。
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