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※背景情况※
《上海市“十四五”时期深化世界著名旅游城市建设规划》中提到乡村文旅的次数达到11次，明确指出要提升度假休闲、乡村旅游等服务品质，培育一批休闲农业和乡村旅游示范村。规划中提到的十大类引领性重大项目中许多与郊区有关，包括五个新城文旅赋能工程、长三角一体化示范区生态文旅建设工程等七大工程，因此抓紧打造郊区特色文旅品牌，对壮大上海文旅产业实力，全面提升上海城市软实力都具有积极意义。
―――――――――――――――――――――――――
※问题及分析※
1、市郊文旅建设碎片化同质化现象突出
近年来各郊区乡村旅游建设以民宿为有效载体，但随着民宿“遍地开花”，很多民宿设施建设及竞争同质化，难以有效满足游客的个性化诉求，部分地区出现基础不配套、民宿周边景点零散等问题，部分民宿产业中建筑外观较多呈现欧式风格，缺乏统一指导和规划及乡土材料的设计、使用，降低了乡村的田园特色，制约并影响文旅品牌建设发展。练塘古镇、枫泾古镇、新场古镇等多个古镇发展过程中特色不够鲜明，品牌影响力局限在市内，同江南四大水乡的知名度相比，差距明显。
2、文化内涵的挖掘和建设不平衡
上海各郊区文化是有独特魅力的，如生态文化、海岛文化、江南文化、红色文化、农耕文化等，独具特色、异彩纷呈，既是文旅品牌建设的有机组成部分，又相互有别。但从目前来看，各郊区开发建设发展不平衡。
3、品牌拉动产业发展不明显
各郊区现有品牌对产业的拉动还不充分，衍生的产业结构比较单一，以采摘、生态田园风光展示、民俗体验游为代表的文化旅游产品，仅局限于观光打卡层次，难以满足市场需求；尚未建立完善的旅游服务体系，综合型项目在数量和质量方面都不足，致使旅游经营体系的接待能力一般。此外，5G、大数据、物联网等信息技术的运用不够，数字化文旅尚未融入文旅品牌打造的理念与实践，缺乏线上线下相结合的一体化平台设计与规划。
―――――――――――――――――――――――――
※建议※
1、 精准定位，合理布局，突出差异化特色
市级层面按照“全市一盘棋”抓好统筹和规划，充分考虑各郊区自己独特的、唯一性的资源要素，在鼓励创意创新的基础上，加强行业指导和政策引导，推动这些品牌升级提档，努力形成特色鲜明、主次有别、错落有致的郊区文旅品牌体系。以崇明为例，从自然禀赋说，应当考虑崇明的“生态要素”；从地理方位看，要考虑对长三角地区的服务和辐射，力争成为“长三角的生态中央公园”。
2、 要打响市郊乡村旅游综合品牌
要突出上海本土文化特色，考虑乡村文化保护传承和发展利用，加强素材收集和挖掘，提炼、打磨出最有价值的乡村文化符号。如本地农产品美食品牌，七宝糟肉、松江鲈鱼、崇明金瓜丝、周浦羊肉等，推动传统菜走进现代、现代菜回归经典。如推进民宿集群化发展，提升民宿专业化服务，引导民宿差异化竞争，从而实现民宿品牌化经营。如推陈出新非遗文化衍生品打造成特色伴手礼，积极推广非遗技艺和非遗手工制品。
3、 强化协同配合，进一步形成文旅品牌建设的支撑保障
建议统一设计市郊旅游目的地的品牌名称、宣传语、吉祥物、标志等视觉符号，增强品牌视觉冲击力，来丰富公众对上海郊区文旅品牌的印象记忆。不断培育本地居民品牌认同感，使每一个本地人都能成为品牌的代言人，引导大家主动参与品牌建设、共享品牌建设成果。打造郊区文旅品牌，创设市郊文旅品牌项目“活跃指数”，动态更新信息，引导文旅品牌良性向好发展。加快数字技术在市郊文旅目的地中的广泛应用，打造沉浸式、体验型和场景化的文旅消费模式。要加强对本地居民经营管理的培训，并给予当地居民优惠政策，鼓励其加入到本地文旅事业的发展中来。
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