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※背景情况※
随着乡村旅游产业的不断深化，数字科技和农业结合是乡村经济的发展趋势。尤其是在当下信息技术大爆发的时代，数字技术的应用能有效提升乡村文创品牌IP形象、传播效力，服务水平以及观光体验。
――――――――――――――――――――――
※问题及分析※
然而本市在农产品传播方面有所欠缺，缺乏乡村文化品牌，更缺乏数字技术的有机融合。
――――――――――――――――――――――
※建议※
为此建议：上海市农委能借鉴台湾乡村文创的成功经验，通过数字赋能加强本市农产品的传播力度。
1、重塑本市重点农产品形象，提高文化附加值。常言道“乡土不土，乡愁不愁”。为了让外地甚至外国游客更喜爱上海农产品形象，可借鉴台湾地区文创运用数字媒体的现代设计，融合传统文化，重新解读和塑造产品形象。譬如台湾“马拉桑”小米酒。该酒以“马拉桑”命名，阿美语的意思是“喝醉酒、喝高了”。他们以漫画式夸张、娱乐的表现手法设计出俏皮可爱的人物群像，作为小米酒的代言形象。而本市崇明老白酒、枫泾黄酒也可以通过相同操作手法增加传播效果和力度。
2、借助数字媒体，拓展传播空间。俗话说“酒香也怕巷子深”。通过拍摄主题影视作品向大众展现乡村理想空间，或者在热门影视作品中植入乡村文创品牌，皆为有效的营销手段。
3、运用新媒体技术，提升体验空间。运用声光、数字等技术营造真实可感的互动式艺术氛围，增强观光者的沉浸式体验。
总之，通过数字媒体技术的应用，重塑本市重点农产品形象，提高文化附加值，增加传播效应让上海乡村文创传达出了不同于以往的乡村文化氛围。
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